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Parlamentul adopta prezenta lege.

Prezenta lege stabileste principiile generale ale activitdtii In domeniul publicitatii in
Republica Moldova si reglementeaza relatiile ce apar in procesul de producere, amplasare si
difuzare a publicitatii.

Capitolul I
DISPOZITII GENERALE

Articolul 1. Notiuni de baza

In sensul prezentei legi, se definesc urmatoarele notiuni:

publicitate (reclama) - informatie publica despre persoane, marfuri (lucrari, servicii), idei
sau initiative (informatie publicitard, material publicitar) menitad sd suscite si sd sustind interesul
public fata de acestea, sa contribuie la comercializarea lor si sa ridice prestigiul producatorului;

gen de publicitate - modalitate de difuzare a informatiei publicitare, prin intermediul careia
agentul de publicitate exercitd o influenta controlatd asupra unui cerc nedeterminat de persoane;

agent de publicitate - furnizor, producator, difuzor de publicitate;

furnizor de publicitate - persoana ce constituie sursa sau obiectul informatiei publicitare
destinate producerii, plasarii si difuzarii ulterioare a publicitatii;

producdtor de publicitate - persoana care confera informatiei publicitare forma necesara
difuzarii;

difuzor de publicitate - persoana care asigura plasarea si difuzarea publicitatii (informatiei
publicitare) prin orice mijloc de informare;

consumator de publicitate - beneficiarul publicitatii (informatiei publicitare);

publicitate neadecvata - publicitate neonesta, neautentica, camuflatd, amorald si orice alta
publicitate de provenienta similara;



dezmintire - procedeu prin care se urmadreste lichidarea consecintelor publicitatii
neadecvate.
[Art. 1 modificat prin Legea nr.522-XV din 18.12.03, in vigoare 30.01.04]

Articolul 2. Legislatia cu privire la publicitate

Legislatia cu privire la publicitate include Constitutia Republicii Moldova, legile si
hotaririle Parlamentului, tratatele internationale la care Republica Moldova este parte, decretele
Presedintelui Republicii Moldova, hotaririle si ordonantele Guvernului si alte acte normative
adoptate in conformitate cu acestea.

[Art.2 in redactia Legii nr.522-XV din 18.12.03, in vigoare 30.01.04]

Articolul 3. Sfera de aplicare a legii

(1) Prezenta lege se aplica pe teritoriul Republicii Moldova in toate sferele de activitate in
domeniul publicitatii, cu exceptia publicitatii politice si informatiilor ce nu tin de activitatea de
intreprinzator.

(2) Sub incidenta prezentei legi cad persoanele fizice si juridice, inclusiv cele straine, si
apatrizii ce desfagoara activitate de publicitate pe teritoriul Republicii Moldova.

Articolul 4. Dreptul de autor asupra publicitatii

(1) Publicitatea poate fi, total sau partial, obiect al dreptului de autor al persoanelor fizice
si juridice, drept protejat in conformitate cu legislatia.

(2) Utilizarea in calitate de material publicitar a textelor, fotografiilor, diapozitivelor,
imprimarilor pe suporturi materiale, a operelor de arta plastica si decorativ-aplicata, precum si a
mijloacelor de publicitate exterioara, care sint obiecte ale dreptului de autor, se admite numai in
baza contractului incheiat intre titularul dreptului de autor si producatorul (difuzorul) de
publicitate.

Capitolul 11
AGENTII, OBIECTELE SI PRINCIPIILE DE BAZA
ALE ACTIVITATII DE PUBLICITATE

Articolul 5. Agentii de publicitate

(1) Agenti (furnizori, producatori, difuzori) de publicitate sint persoanele fizice si juridice,
indiferent de tipul de proprietate si forma juridica de organizare, care, prin metode artistice,
tehnice sau psihologice, prezintd public, Tn modul stabilit informatia publicitard despre marfuri
(servicii) 1n scopul formarii cererii §i comercializarii lor eficiente.

(2) Drepturile si interesele agentilor de publicitate sint aparate de prezenta lege si de alte
acte normative adoptate in conformitate cu aceasta.

Articolul 6. Obiectele activitatii de publicitate

Obiecte ale activitatii de publicitate sint toate formele, metodele, purtatorii si mijloacele de
comunicare audiovizualad si de altd natura, utilizate pentru transmiterea informatiei publicitare
consumatorilor de publicitate.

Articolul 7. Principiile de baza ale activitétii de publicitate

Principiile de baza ale activitatii de publicitate sint:

a) loialitatea, onestitatea, autenticitatea si decenta publicitétii;

b) utilizarea formelor, metodelor si mijloacelor care nu aduc prejudicii spirituale, morale
sau psihice consumatorilor de publicitate;

¢) concurenta onestd;

d) responsabilitatea fatd de consumatori, societate i stat.

[Art.7 modificat prin Legea nr.522-XV din 18.12.03, in vigoare 30.01.04]



Capitolul I1I
CERINTELE FATA DE PUBLICITATE

Articolul 8. Cerinte generale

(1) Publicitatea trebuie sa fie loiala si onesta.

(2) Publicitatea trebuie sd fie identificatd fara cunostinte speciale si fara utilizarea de
mijloace tehnice.

(3) Publicitatea nu trebuie sa inducd in eroare, nici sd prejudicieze interesele
consumatorilor.

(4) In mass-media, publicitatea trebuie si fie in mod clar identificabila de celelalte
programe $i materiale prin mijloace poligrafice, video, audio, combinate sau prin comentarii. De
reguld, publicitatea se difuzeaza grupat.

(5) Difuzorul de publicitate nu trebuie sa exercite influentd editoriald asupra continutului
programelor.

(6) Publicitatea subliminala este interzisa.

(7) Publicitatea se difuzeaza in limba moldoveneasca iar, la dorinta furnizorului de
publicitate - si in alte limbi, in conformitate cu Constitutia Republicii Moldova, cu Legea cu
privire la functionarea limbilor vorbite pe teritoriul Republicii Moldova, precum si cu tratatele
internationale la care Republica Moldova este parte.

(8) Publicitatea mascata este interzisa.

(9) Se interzice publicitatea marfurilor (serviciilor) pasibile de certificare (licentiere) in
cazul in care certificatul (licenta) lipseste, precum si publicitatea marfurilor (serviciilor) interzise
pentru producere si comercializare in conformitate cu legislatia in vigoare.

(10) Nu se permite publicitatea cu folosirea neautorizata a simbolicii de stat, a denumirilor
sau a abrevierilor de firme, companii, intreprinderi, institutii si organizatii.

(11) Publicitatea nu trebuie:

a) sa contravina intereselor statului;

b) sd incite la actiuni ce incalca legislatia privind protectia mediului inconjurator;

¢) sa contind informatii care nu sint autentice;

d) sa contind elemente ce pot provoca panica, instiga la violenta, la agresiune sau la actiuni
periculoase ce pot prejudicia sandtatea sau ameninta securitatea oamenilor;

e) sa contind, fard temeiuri de ordin instructiv sau social, imagini vizuale sau descrieri ale
unor actiuni periculoase cu neglijarea masurilor de securitate.

(12) Informatia despre programele audiovizuale nu este consideratd publicitate si se
difuzeaza in mass-media gratuit.

[Art.8 in redactia Legii nr.522-XV din 18.12.03, in vigoare 30.01.04]

[Art.8 modificat prin Legea nr.314-XV din 28.06.2001]

Articolul 9. Publicitatea neonesta

(1) Se considera neonesta publicitatea care:

a) discrediteaza persoanele fizice si juridice ce nu se folosesc de marfurile carora li se face
publicitate;

b) contine comparatii incorecte ale marfurilor carora li se face publicitate cu marfuri
similare ale altui agent economic, precum si afirmatii sau imagini care lezeazd onoarea,
demnitatea sau reputatia profesionald a concurentului;

¢) contine imagini ale unor persoane, referiri la ele sau descrieri ale proprietatii acestora,
fara consimtamintul lor prealabil, prin metode ce lasa impresia confirmarii de catre persoanele in
cauza a continutului informatiei publicitare.

(2) Publicitatea neonesta este interzisa.

Articolul 10. Publicitatea neautentica
(1) Se considera neautentica publicitatea care contine date ce nu corespund realitatii in ce
priveste:



a) unele caracteristici ale marfii necesare consumatorului, indicate In mod obligatoriu pe
eticheta comerciala: calitatea, componenta, data fabricarii, destinatia, proprietatile de consum,
conditiile de utilizare si recomandarile de ingrijire, corespunderea cu standardul, marca
comerciala a producatorului, originea si locul de producere a marfii;

b) prezenta certificatului pentru marfa, posibilitatea achizitionarii acesteia, pretul, timpul si
locul procurarii, conditiile suplimentare de plata;

¢) transportul, preschimbarea, restituirea, reparatia si deservirea marfii;

d) obligatiile de garantie, termenul de utilizare sau de validitate a marfii;

e) drepturile exceptionale asupra rezultatelor activitatii intelectuale si a mijloacelor
echivalente de individualizare a persoanelor fizice si juridice, precum si a marfii (lucrarii,
serviciului);

f) dreptul de utilizare a simbolicii de stat (drapel, stema, imn);

g) recunoagsterea oficiala a marfurilor (lucrarilor, serviciilor) carora li se face publicitate,
aprecierea cu medalii, premii, diplome si alte distinctii;

h) extrasele din rezultatele cercetarilor si experimentelor, citatele din publicatiile tehnice,
stiintifice si de alt gen, termenii stiintifici, utilizarea unor recomandari invechite;

1) datele statistice selective, inclusiv cele ce vizeaza gradul de solicitare a marfii respective.

(2) Publicitatea neautentica este interzisa.

Articolul 11. Publicitatea amorala

(1) Se considera amorala publicitatea care:

a) Incalcd normele unanim acceptate ale umanismului si moralei prin ofense, comparatii si
imagini defdimatoare privind rasa, nationalitatea, profesia, categoria sociala, virsta, sexul, limba,
convingerile religioase, filozofice, politice si de alt gen ale persoanelor fizice;

b) defaimeaza operele de arta ce constituie patrimoniul culturii nationale si universale;

c) discrediteazd simbolurile de stat (drapelul, stema, imnul) si cele religioase, valuta
nationald a Republicii Moldova si a altor state.

(2) Publicitatea amorala este interzisa.

Articolul 12. Publicitatea subliminala

(1) Se considera publicitate subliminald utilizarea procedeelor care exercitd o influentd
mascata asupra consumatorului: video- (cadrul 25) si audioinsertiuni (infra- si ultrasonore)
speciale, alte procedee interzise.

(2) Publicitatea subliminala este interzisa.

[Art. 12 modificat prin Legea nr.522-XV din 18.12.03, in vigoare 30.01.04]

Articolul 13. Publicitatea la radio si televiziune

(1) Durata publicitatii nu trebuie sa depaseasca 15% din timpul de emisie al fiecdrui canal
de frecventa de radio ori televiziune in 24 de ore si 20% din timpul unei ore de emisie. Aceasta
prevedere nu se extinde asupra canalelor specializate in publicitate si informatie.

(2) Publicitatea trebuie sa fie inseratd intre emisiuni. Cu exceptia conditiilor prevazute in
alin.(3)-(6), publicitatea poate, in egala masura, sa fie inserata si pe parcursul emisiunilor astfel
incit sd nu afecteze integritatea si valoarea emisiunilor si sd nu prejudicieze drepturile titularilor
de drepturi.

(3) In cadrul emisiunilor, constituite din parti autonome, sau al emisiunilor sportive, al
evenimentelor si spectacolelor cu o structurd similard, care contin pauze, publicitatea nu poate fi
inserata decit intre parti sau in pauze.

(4) Difuzarea operelor audiovizuale, cum sint filmele televizate, cu exceptia serialelor,
emisiunilor de divertisment si a documentarelor, ce au o duratd mai mare de 45 de minute, poate
fi intreruptd o singurd datd dupa fiecare perioadd de 45 de minute. O noud intrerupere este
permisa dacad durata programului este cu cel putin 20 de minute mai mare decit doud sau mai
multe perioade complete de 45 de minute.



(5) Pentru intreruperea in scopuri publicitare a altor programe decit cele prevazute in
alin.(4), este necesar sa treaca cel putin 20 de minute dupa fiecare Intrerupere succesiva.

(6) Publicitatea nu poate fi inseratd in timpul difuzarii oficierii serviciilor religioase.
Jurnalele televizate, programele de stiri, documentarele, emisiunile pe teme religioase si
emisiunile pentru copii cu o duratd mai mica de 30 de minute nu pot fi intrerupte de publicitate.
Daca durata acestora este de 30 de minute sau mai mare, se vor aplica prevederile alin.(5).

(7) La utilizarea materialului publicitar prin metoda suprapunerii, inclusiv prin cea a
titrelor mobile, dimensiunile acestuia nu trebuie sa depdseasca 7% din suprafata cadrului.

(8) Publicitatea privind una si aceeasi marfa (lucrare, serviciu), precum si unul si acelasi
furnizor de publicitate se permite nu mai mult de doud ori, cu o durata totald de pind la doua
minute, pe parcursul unei ore de emisie pe un canal de frecventa.

[Art. 13 modificat prin Legea nr.522-XV din 18.12.03, in vigoare 30.01.04]

Articolul 14. Publicitatea in presa periodica

Publicitatea in publicatiile periodice finantate de la bugetul de stat, altele decit cele
specializate In informatii $i materiale cu caracter publicitar, nu trebuie sa depaseasca 30% din
volumul unui numar al editiei.

Articolul 15. Publicitatea in serviciile cinematografice, video, informationale, precum si
cu folosirea retelelor telefonice, telegrafice, telex

(1) Difuzarea operelor audiovizuale, cum sint filmele cinematografice, cu exceptia
serialelor, emisiunilor de divertisment si documentarelor, ce au o durata mai mare de 45 de
minute, poate fi intreruptd o singurd datd dupa fiecare perioada de 45 de minute. O noua
intrerupere este permisd dacd durata programului este cu cel putin 20 de minute mai mare decit
doua sau mai multe perioade complete de 45 de minute.

(2) Informatia publicitara prin telefon poate fi oferitd numai dupd comunicarea datelor
solicitate de abonat.

(3) Informatia publicitard in cadrul serviciilor informationale contra plata prin telefon,
retele computerizate si de altd naturd se ofera abonatului numai cu acordul acestuia. Costul unei
atare informatii nu se include in costul informatiilor solicitate de abonat.

(4) Utilizarea pentru difuzarea publicitdtii a liniilor telefonice gratuite ale politiei, ale
serviciilor de urgentd medicald si de pompieri, ale altor linii de ajutor urgent este interzisa.

(5) Publicitatea prin telex, teletaip, prin mijloace de telecomunicatie prin facsimil i prin
alte telecomunicatii electronice este interzisd, cu exceptia cazului in care se face o solicitare
speciala.

[Art. 15 modificat prin Legea nr.522-XV din 18.12.03, in vigoare 30.01.04]

Articolul 16. Publicitatea exterioara

(1) Publicitatea exterioara se realizeaza prin sisteme de comunicare vizuala ce includ afise,
panouri, standuri, instalatii si constructii (situate separat sau pe peretii si acoperisurile cladirilor),
firme tridimensionale, firme luminoase, tablouri suspendate electromecanice si electronice, alte
mijloace tehnice.

(2) Amplasarea publicitatii exterioare se admite cu permisiunea organului respectiv al
administratiei publice locale, coordonata in prealabil cu:

a) subdiviziunea teritoriala a Politiei Rutiere a Ministerului Afacerilor Interne;

b) organul teritorial al Directiei Drumurilor, in cazul amplasérii publicitatii pe arterele
rutiere din afara localitatilor;

¢) organul respectiv de conducere al Caii Ferate din Moldova, in cazul amplasarii
publicitatii in zona de expropriere a cdii ferate.

(3) Refuzul privind amplasarea publicitatii exterioare se argumenteaza In scris.



(4) Amplasarea publicitatii exterioare pe cladiri si alte constructii aflate in proprietate
privatd se coordoneaza cu organele teritoriale de arhitecturd si nu necesita autorizarea speciald a
autoritatilor administratiei publice locale.

(5) Pentru amplasarea publicitdtii exterioare se incaseaza o taxd In modul §i marimea
stabilite de Codul fiscal. Alte taxe si tarife sint interzise.

(6) Mijloacele de publicitate exterioara sint proprietatea unuia din agentii activitatii de
publicitate conform contractului Incheiat intre agentii activitatii respective.

(7) Se interzice amplasarea publicitatii exterioare:

a) prin vatdmarea sau nimicirea de arbort;

b) in zonele de protectie a monumentelor de arhitectura, istorie si cultura.

(8) Sistemele de comunicare vizuald nu trebuie s ia forma si dimensiunile indicatoarelor
rutiere.

Articolul 17. Amenajarea locurilor de comert si de prestari de servicii

In locurile de comert si de prestiri de servicii, folosirea de citre agentii activitatii de
intreprinzator in interior si exterior a elementelor de design si amenajat artistic si arhitectural ce
contin emblema firmei, marca comerciald, embleme, marfuri sau imaginea lor, orice altd
informatie ce corespunde profilului intreprinderii nu se considera publicitate si se efectueaza fara
autorizarea autoritatilor administratiei publice locale.

Articolul 18. Publicitatea pe mijloacele de transport si pe trimiterile postale

(1) Plasarea publicitétii pe mijloacele de transport (de pasageri, marfuri, prestari servicii)
se efectueaza 1n baza de contracte incheiate cu proprietarii acestora fara autorizarea autoritatilor
administratiei publice locale.

(2) Restrictiile asupra plasdrii publicitatii pe mijloacele de transport se stabilesc de catre
organele care exercitd functia de control asupra securitatii circulatiei.

(3) Plasarea publicitatii pe trimiterile postale se efectueaza numai cu permisiunea organului
central de specialitate al administratiei publice in domeniul postei. Modul de eliberare a
autorizatiilor si marimea platii incasate se stabilesc de cétre organul nominalizat. Plata se varsa
integral la bugetul de stat.

Articolul 19. Particularitétile publicitatii unor tipuri de marfuri si servicii

(1) Publicitatea directd (cu prezentarea procesului de consumare a bauturilor alcoolice) nu
trebuie:

a) sa fie difuzata pe canalele de televiziune intre orele 7.00 si 22.00;

b) sd creeze impresia ca consumul de alcool contribuie la obtinerea de succese in plan
personal, social, sportiv sau la ameliorarea starii fizice ori psihice;

c) sa discrediteze abtinerea de la consumul de alcool, sd contind informatii despre calitatile
terapeutice pozitive ale alcoolului si sd prezinte continutul inalt al acestuia In diverse produse
drept o valoare deosebita;

d) sa se adreseze direct sau indirect minorilor ori sd foloseascd imaginea sau relatarile
persoanelor ce se bucura de autoritate in rindurile lor. Implicarea minorilor in publicitatea
consumului de bauturi alcoolice nu se admite;

e) sa fie difuzatd sub orice forma in productia audiovizuala, cinematografica sau tiparita
destinata minorilor;

f) sa fie difuzata pe prima pagind a ziarelor, pe prima copertd si pe prima pagina a
revistelor;

g) sa fie difuzatd in institutiile pentru copii i de Invatamint si in cele medicale, precum si
la o distanta de mai putin de 100 metri de la acestea in raza vizibilitétii directe;

h) sa incurajeze consumul excesiv de bauturi alcoolice ori sa prezinte intr-o lumina
negativa abstinenta sau moderatia;

1) sa pund accentul pe continutul de alcool al bauturilor.



(2) Este interzisd publicitatea articolelor din tutun la televiziune si la radio, precum si
publicitatea exterioard a articolelor in cauzd, cu exceptia publicitatii exterioare in locurile de
producere si de comercializare a acestora. Publicitatea directd (cu prezentarea procesului de
consumare a tutunului si a articolelor din tutun) nu trebuie:

a) sd creeze impresia ca fumatul contribuie la obtinerea de succese in plan personal, social,
sportiv sau la ameliorarea stérii fizice ori psihice;

b) sa discrediteze abtinerea de la fumat, sa contind informatii despre calitatile terapeutice
pozitive ale tutunului si ale articolelor din tutun si sa prezinte calitatea inaltd a acestora drept o
valoare deosebiti;

c) sa se adreseze direct sau indirect minorilor ori sd foloseascd imaginea sau relatarile
persoanelor ce se bucura de autoritate in rindurile lor;

d) sa fie difuzatd sub nici o forma in productia audiovizuala, cinematografica sau tiparita
destinata minorilor;

e) sa fie plasata pe prima si pe ultima pagina a ziarelor §i revistelor, precum si pe coperta
revistelor;

f) sa fie difuzata in institutiile pentru copii si de invatdmint si in cele medicale.

(3) Publicitatea directa a tutunului si a articolelor din tutun trebuie sa fie Insotitd, in toate
cazurile, de un avertisment privind dauna fumatului. In programele audiovizuale si in productia
cinematografica, acestui avertisment trebuie sd i se rezerve cel putin 3 secunde din timpul de
emisie al spotului publicitar, iar in cazul difuzarii publicitatii prin alte mijloace - cel putin 3 la
suta din spatiul de publicitate.

(4) Publicitatea medicamentelor, a articolelor cu destinatie medicala, a tehnicii medicale
fara permisiunea de a le produce si (sau) a le comercializa, precum si publicitatea metodelor de
tratament, profilaxie, diagnosticare, reabilitare fara permisiunea de prestare a acestor servicii,
eliberatd de organul central de specialitate al administratiei publice in domeniul ocrotirii
sandtatii, nu se permite, inclusiv in cazurile obtinerii brevetelor de inventie In domeniul
nominalizat.

(5) Publicitatea substantelor medicamentoase eliberate cu reteta medicului, precum si
publicitatea articolelor cu destinatie medicala si a tehnicii medicale, a caror utilizare necesitd o
pregatire speciald, se permite numai in publicatiile destinate lucratorilor medicali si farmacistilor.

(6) Fara autorizarea organului central de specialitate al administratiei publice in domeniul
ocrotirii sanatatii este interzisa:

a) publicitatea destinata publicului larg care contine descrieri ale unor tratamente cu efecte
terapeutice pentru maladiile incurabile sau care se trateaza cu greu;

b) publicitatea sedintelor medicale Tn masa cu folosirea sugestiei, hipnozei si altor metode
de influenta psihica sau bioenergetica.

(7) Se interzice publicitatea tuturor tipurilor de arme, a armamentului si a tehnicii militare,
cu exceptia armelor de vindtoare si sportive permise de legislatie (inclusiv cele istorice).
Publicitatea armelor permise de legislatie este interzisd in mijloacele de informare in masa
electronice intre orele 7.00 si 22.00.

(8) Este interzisa publicitatea activitdtii de intreprinzator legate de intretinerea cazinourilor,
exploatarea jocurilor electronice si cistigurile banesti.

[Art. 19 modificat prin Legea nr.522-XV din 18.12.03, in vigoare 30.01.04]

[Art. 19 modif. prin Legea nr.18-XV din 07.02.03, in vigoare 07.03.03]

Articolul 20. Particularitatile publicitatii serviciilor financiare, de asigurare, de investitii si
a hirtiilor de valoare

(1) La producerea, plasarea si difuzarea publicitdtii serviciilor financiare (inclusiv
bancare), de asigurare si de investitii legate de utilizarea mijloacelor banesti ale persoanelor
fizice si juridice, precum si a hirtiilor de valoare, nu se admite:



a) comunicarea marimilor scontate de dividende, precum si informatia cantitativa ce nu se
referd nemijlocit la serviciile prestate sau la hirtiile de valoare, inclusiv referitor la evaluarea
profitului scontat;

b) garantarea marimii dividendelor pentru actiunile nominative simple;

¢) publicitatea hirtiilor de valoare pina la inregistrarea de stat a emisiunii lor, in perioada de
interzicere a emisiunii sau in cazul in care emisiunea a fost considerata nula;

d) prezentarea oricarei garantii, promisiuni sau presupuneri cu privire la viitoarea eficienta
(rentabilitate) a activitatii, inclusiv comunicarea cresterii cursului hirtiilor de valoare;

e) tainuirea cel putin a uneia din conditiile contractului, dacd publicitatea comunica
conditiile acestuia.

(2) Publicitatea serviciilor financiare, de asigurare, de investitii si a hirtiilor de valoare se
permite numai in cazul in care furnizorul de publicitate dispune de licentd de stat pentru genul
respectiv de activitate cu indicarea organului care a eliberat licenta, numarului si datei eliberarii
el.

Articolul 21. Publicitatea sociala

(1) Publicitatea sociald reprezintd interesele societdtii si ale statului in ce priveste
propagarea unui mod de viatd sdnatos, ocrotirea sandtdtii, protectia mediului inconjurdtor,
integritatea resurselor energetice, protectia sociald a populatiei. Ea nu are scop lucrativ si
urmareste obiective filantropice si de importanta sociala.

(2) Producerea si difuzarea gratuitd a publicitatii sociale de cétre agentii de publicitate,
transmiterea patrimoniului lor, inclusiv a mijloacelor financiare, catre alte persoane fizice si
juridice pentru producerea si difuzarea publicitatii sociale se considera activitate de binefacere si
se bucura de inlesnirile prevazute de legislatie.

Articolul 22. Sponsorizarea

(1) In sensul prezentei legi, prin sponsorizare se intelege acordarea de citre o persoani
fizica sau juridica (sponsor) a unor aporturi sub forma de mijloace financiare, bunuri, produse ale
activitatii intelectuale, prestare de servicii, realizare de lucrdri unei alte persoane fizice sau
juridice (sponsorizate) la pregdtirea si desfasurarea unor activitti si programe de interes social.
In cadrul acestor activititi si programe, publicitatea sponsorului se difuzeaza in conditiile
contractului de sponsorizare.

(2) Aportul sponsorului se considera drept platd pentru publicitate, iar sponsorul si
persoana sponsorizata - respectiv furnizor de publicitate si difuzor de publicitate.

(3) Influentarea de catre sponsor a continutului emisiunilor sponsorizate si a programarii
lor, ce limiteaza independenta editoriala a difuzorului de publicitate, este interzisa.

(4) Emisiunile sponsorizate nu trebuie sa incite la vinzarea si achizitionarea produselor sau
a serviciilor sponsorului sau ale unui tert.

(5) Emisiunile nu pot fi sponsorizate de persoane fizice sau juridice a caror activitate
principala este fabricarea sau comercializarea produselor, ori prestarea serviciilor, a céaror
publicitate este interzisa in conformitate cu art.19.

(6) Sponsorizarea emisiunilor pe teme politice si a programelor de stiri este interzisa.

[Art.22 completat prin Legea nr.522-XV din 18.12.03, in vigoare 30.01.04]

Articolul 23. Protectia minorilor la producerea, plasarea si difuzarea publicitatii

(1) Publicitatea destinatd minorilor sau capabild sa-i influenteze nu trebuie sa contina
declaratii sau imagini vizuale care le pot cauza traume morale sau psihice.

(2) In scopul protejirii minorilor contra abuzurilor de credulitate si a lipsei de experient,
la producerea, plasarea si difuzarea publicitdtii, nu se permite:

a) discreditarea autoritatii parintilor si educatorilor, subminarea Increderii minorilor fata de
ei;



b) stimularea minorilor in vederea convingerii parintilor sau a altor persoane de a le
cumpara marfurile carora li se face publicitate;

¢) insuflarea ideii cd posedarea unor marfuri ar acorda minorilor anumite avantaje fata de
semenii lor;

d) diminuarea nivelului de deprinderi necesare minorilor la folosirea marfurilor;

e) propagarea cultului fortei fizice brute, a libertinismului, violentei si sadismului.

(3) Participarea nemijlocitd a minorilor la publicitatea textuald si audiovizualad se permite
numai cu consimtamintul parintilor sau al tutorilor.

Capitolul IV
DREPTURILE SI OBLIGATIILE AGENTILOR DE PUBLICITATE
Articolul 24. Termenele de pastrare a materialului publicitar
Agentii de publicitate sint obligati sd pastreze in original sau in copii intreg materialul
publicitar, inclusiv modificarile operate ulterior, pe parcursul unui an din ziua ultimei difuzari a
publicitatii, cu exceptia Inregistrarilor video si audio ce urmeaza a fi pastrate timp de o lund din
ziua ultimei emisiuni.

Articolul 25. Prezentarea informatiei publicitare pentru producerea si difuzarea publicitatii

(1) Producatorul si difuzorul de publicitate au dreptul sa solicite, iar furnizorul de
publicitate este obligat sa confirme documentar veridicitatea informatiei publicitare.

(2) In cazul in care activitatea furnizorului de publicitate e pasibila licentierii, la
publicitatea marfii corespunzdtoare, precum si a insusi furnizorului de publicitate, ultimul este
obligat sd prezinte, iar producdtorul de publicitate si difuzorul de publicitate - sa solicite
prezentarea licentei respective sau a copiei acesteia, autentificate in modul stabilit.

Articolul 26. Informarea despre circumstantele care pot duce la incélcarea legislatiei cu
privire la publicitate

(1) Producatorul de publicitate este obligat sa informeze la timp furnizorul de publicitate
asupra faptului ca onorarea cerintelor acestuia din urma in ce priveste producerea publicitatii
poate duce la Incélcarea legislatiei cu privire la publicitate.

(2) In cazul in care furnizorul de publicitate, in pofida preintimpinarilor intemeiate ficute
la timp de catre producatorul de publicitate, nu renunta la cerintele sale fata de publicitate sau nu
prezintd, la solicitarea producdtorului de publicitate, confirmarea documentara a autenticitatii
informatiei destinate publicitatii, sau nu Inldturd alte circumstante care pot face publicitatea
neadecvata, producatorul de publicitate e in drept sa rezilieze, in modul stabilit, contractul si sa
ceara compensarea integrala a pierderilor, daca contractul nu prevede altfel.

Articolul 27. Prezentarea informatiei catre organele puterii executive

Agentii de publicitate sint obligati, la solicitarea organului de stat care exercita
reglementarea antimonopolistd, sa prezinte, in termenul stabilit, documentele autentice,
explicatiile orale sau scrise, nregistrarile video si audio, precum si alte informatii necesare
organului mentionat pentru a-si exercita imputernicirile prevazute la art.28.

Capitolul V
CONTROLUL DE STAT SI AUTOREGLEMENTAREA
iN DOMENIUL PUBLICITATII

Articolul 28. Imputernicirile organului de stat care efectueazi reglementarea
antimonopolista

(1) Organul de stat antimonopol si concurentd (in continuare - organul de stat) care
efectueaza reglementarea antimonopol in conformitate cu legislatia Tn vigoare, exercitd, in
limitele competentei sale, controlul de stat asupra respectarii legislatiei cu privire la publicitate.
Acest organ:



a) efectueazad expertiza publicitatii In ce priveste corespunderea acesteia prevederilor
legislatiei cu privire la publicitate;

b) expediazd agentilor de publicitate dispozitii de incetare a incalcarilor legislatiei cu
privire la publicitate;

¢) expediaza organelor procuraturii, altor organe de drept, respectind principiul teritorial si
cel al competentei, materialele pentru solutionarea de probleme privind intentarea de actiuni
penale referitoare la domeniul publicitatii.

(2) Organul de stat este in drept sd intenteze actiuni in instanta judecatoreasca, inclusiv in
interesele unui cerc nedeterminat de consumatori de publicitate, in legaturd cu incalcarea
legislatiei cu privire la publicitate comisd de agentii de publicitate, precum si privind anularea
tranzactiilor ce tin de publicitatea neadecvata.

(3) La intentarea de actiuni in instanta judecdtoreasca, organul de stat este scutit de taxa de
stat.

[Art.28 modificat prin Legea nr.522-XV din 18.12.03, in vigoare 30.01.04]

Articolul 29. Dreptul de acces la informatie

(1) Colaboratorii organului de stat, pentru a-si executa functiile de control asupra
respectarii legislatiei cu privire la publicitate, au dreptul de acces liber la toate documentele
necesare si la alte materiale ale agentilor de publicitate.

(2) Informatiile ce constituie secret comercial, conform Legii cu privire la secretul
comercial, obtinute de colaboratorii organului de stat nu pot fi divulgate. In cazul divulgirii unor
astfel de informatii, prejudiciile cauzate vor fi reparate de catre organul de stat in modul stabilit
de legislatie.

Articolul 30. Drepturile organizatiilor profesionale obstesti ce activeazd in domeniul
publicitatii

(1) Organizatiile profesionale obstesti ce activeazd in domeniul publicitatii (uniunile,
asociatiile persoanelor fizice si juridice):

a) vor fi antrenate la elaborarea proiectelor de legi si altor acte normative ce reglementeaza
activitatea de publicitate;

b) vor efectua expertize independente ale publicitatii privind corespunderea ei prevederilor
legislatiei cu privire la publicitate si vor expedia recomanddrile respective agentilor de
publicitate;

¢) vor fi antrenate de catre organul de stat la exercitarea controlului asupra respectarii
legislatiei cu privire la publicitate.

(2) Organizatiile profesionale obstesti care activeazd in domeniul publicitatii au dreptul sa
intenteze, In modul stabilit, actiuni in instantele judecatoresti in interesele agentilor si ale
consumatorilor de publicitate in cazul incalcarii drepturilor lor prevazute de legislatia cu privire
la publicitate.

(3) In cazul satisfacerii actiunii in folosul unui cerc nedeterminat de consumatori de
publicitate, instanta judecatoreasca il obligd pe contravenient sa le aduca la cunostintd hotarirea
instantei judecatoresti prin intermediul mijloacelor de informare Tn masd sau in alt mod, in
termenul indicat in hotarire.

Capitolul VI
DEZMINTIREA PUBLICITATII NEADECVATE SI RESPONSABILITATEA
PENTRU PUBLICITATEA NEADECVATA

Articolul 31. Dezmintirea

(1) In cazul in care instanta judecdtoreasci a constatat incilcarea legislatiei privind
publicitatea, contravenientul este obligat sa sisteze publicitatea respectiva integral sau partial, sa
dezmintd materialul publicitar neadecvat in termenul stabilit de instanta judecatoreasca.
Contravenientul suporta cheltuielile pentru dezmintire in volum deplin.



(2) Dezmintirea se difuzeaza prin aceleasi mijloace de informare, folosindu-se aceleasi
caracteristici de durata, spatiu si ordine ca si In publicitatea neadecvatd. Continutul dezmintirii se
coordoneaza cu organul de stat care a constatat incalcarea.

Articolul 32. Responsabilitatea agentilor de publicitate

(1) Furnizorul de publicitate poartd raspundere pentru incélcarea legislatiei cu privire la
publicitate in partea ce se referd la continutul informatiei prezentate pentru producerea
publicitatii.

(2) Producatorul de publicitate poarta raspundere pentru incalcarea legislatiei cu privire la
publicitate in partea ce se refera la producerea publicitatii.

(3) Difuzorul de publicitate poartd raspundere pentru incalcarea legislatiei cu privire la
publicitate in partea ce se refera la timpul, locul si mijloacele de difuzare a publicitatii.

Articolul 33. Responsabilitatea pentru incdlcarea legislatiei cu privire la publicitate

(1) Pentru incalcarea legislatiei cu privire la publicitate, persoanele fizice si juridice (agenti
de publicitate) poartd raspundere n conformitate cu legislatia in vigoare.

(2) Persoanele ale céaror drepturi au fost Incalcate ca urmare a publicititii neadecvate au
dreptul sa intenteze, in modul stabilit, in instanta judecatoreascd, actiuni privind recuperarea
pierderilor, inclusiv a venitului ratat, a daunei cauzate sanatatii, patrimoniului, onoarei si
demnitatii, precum si privind compensarea prejudiciilor morale §i dezmintirea publica a
publicitatii neadecvate.

(3) Publicitatea neadecvata care a cauzat daune esentiale intereselor publice sau a condus
la lezarea drepturilor si intereselor ocrotite de lege ale cetdtenilor atrage dupa sine raspundere
penald in conformitate cu legislatia.

(4) Tragerea la raspundere administrativa nu scuteste agentul de publicitate de executarea
dispozitiei referitoare la incetarea incalcarii legislatiei cu privire la publicitate sau la dezmintirea
publicitatii neadecvate.

(5) Agentul de publicitate este in drept, in conformitate cu legislatia, sa sesizeze instanta de
contencios administrativ competenta in vederea anuldrii complete sau partiale a dispozitiei sau a
deciziei organului de stat.

(6) Sesizarea instantei judecdtoresti nu sisteazd executarea dispozitiei sau a deciziei
organului de stat, cu exceptia cazului in care instanta judecdtoreasca va emite o decizie cu privire
la sistarea executdrii actelor nominalizate.

[Art.33 modificat prin Legea nr.240-XV din 13.06.03, in vigoare 08.07.03]

Capitolul VII
DISPOZITII FINALE

Articolul 34.

(1) Prezenta lege intra in vigoare la data publicarii.

(2) Guvernul in termen de trei luni:

va prezenta Parlamentului propuneri privind aducerea legislatiei In vigoare in concordanta
cu prezenta lege, precum si privind operarea de modificari in ea care ar prevedea raspunderea
pentru contraventiile Tn activitatea de publicitate;

va aduce actele sale normative in concordanta cu prezenta lege.

[Art.34 modificat prin Legea nr.268-XVI din 28.07.2006, in vigoare 08.09.2006]
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